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01— WSTEP

Twoja marza wycieka codziennie.
Wiemy jak to zatrzymac.

Niezalezne sklepy spozywcze tracg co miesigc od 2 000 do 6 000 ztna kazdych 100 000 ztzamoéwien. Nie
dlatego, ze kupujg od ztych dostawcow, ale dlatego, ze nie majg narzedzia, ktére w jednej chwili pokaze im

najtariszg opcje ze wszystkich 300+ hurtowni na rynku.

SprytnyKupiec.pl to narzedzie, ktére rozwigzuje ten problem. Algorytm Spliter w 2 sekundy poréwnuje
oferty ponad 300 hurtowni FMCG, dzieli koszyk migdzy najtanszych dostawcdw, a nastepnie umozliwia

automatyczng wysytkg zamoéwien. Bez rozmoéw z przedstawicielami handlowymi, bez Excela, bez telefondw.

Wiasciciel sieci 4 sklepdéw z tgcznym obrotem 500 000 ztna produktach z kodem EAN, miesigcznie
oszczedza 10 000—-30 000 zti odzyskuje ponad 50 godzin miesigcznie na zamowieniach. Pienigdze i czas.

Jednoczesdnie.

SprytnyKupiec wspiera niezalezne sklepy spozywcze oraz placéwki dziatajgce w ramach sieci
franczyzowych na terenie catej Polski, w tym m.in. Lewiatan, Groszek, Top Market, Chorten, Spotem, Euro

Sklep i Kupiec.

Model dziatania jest prosty: miesieczna subskrypcja, zero optat wdrozeniowych, system zwraca sig juz przy

pierwszym zamdéwieniu. Start w 24 godziny, pierwsze oszczedno$ci tego samego dnia.

Co zyskuje wtasciciel sklepu

10—30k 2zt 50+h 24 h

oszczednosci miesigcznie czasu odzyskanego co do startu,bez angazowania
przy sieci 4 sklepéw miesigc na zamoéwieniach dziatu IT

»Kierownik sklepu nie powinien spedzac do 10 godzin tygodniowo na poréwnywaniu ofert od
hurtowni. Powinien zarzadzac sklepem. SprytnyKupiec ten czas mu oddaje. | jeszcze pomaga
zarobic.”

Kamil Géral, Zatozyciel SprytnyKupiec.pl




02 — HISTORIAI MISJA

Problem z wiasnej kieszeni.
Nie z konsultacji.

Kamil Géral prowadzi 4 sklepy pod markg Lewiatan w Matopolsce. Co tydzier te same telefony do
przedstawicieli handlowych, te same PDF-y i Excele, zamawianie na intuicje i §wiadomos¢, ze gdzies$ tracit
pienigdze, ale bez danych, by to potwierdzi¢. Przez lata bezskutecznie szukatrozwigzania.

Kiedy nie mozesz znalez¢ narzedzia, ktére rozwigzuje Twoj problem, budujesz je sam. Tak powstat
SprytnyKupiec.

2019 Kamil Géral buduje sie¢ 4 sklepéw Lewiatan w Matopolsce. Co tydzien to samo przeczucie:
przeptaca za towar, ale nie moze tego udowodni¢. Brak narzedzia, ktére pokaze najtariszg
opcje ze wszystkich hurtownijednoczesnie.

2020 Skoro nie ma takiego narzedzia: Kamil buduje je sam. Pierwszy prototyp Splitera: algorytmu
dzielgcego zamowienie migdzy najtanszych dostawcow. Testy na wiasnych sklepach: algorytm
ukfada tanszy koszyk niz zamoéwienie sktadane recznie. Nie dlatego, ze kto$ popetia btgd, ale
dlatego, ze zaden cztowiek nie poréwna naraz ofert wszystkich hurtowni.

2021 Uruchomienie SprytnyKupiec.pl jako platformy SaaS. Pierwsi klienci zewnetrzni:
franczyzobiorcy Lewiatan, Groszek, Top Market.

2026 300+ hurtowni FMCG w bazie. Integracje WMS: PC-Market, KC-Firma, Konsola Kupca. Klienci z
wiekszosci sieci franczyzowych w Polsce. Ekspansja ogdélnopolska.

Q32026 Peten rebranding markii premiera nowej wersji platformy SprytnyKupiec.pl.

2027 Umacnianie pozycji lidera na rynku krajowym oraz start ekspansji na Europe Srodko wa.
Wprowadzenie automatycznych rekomendacji zakupowych oraz rekomendacji cen sprzedazy
opartych na danych rynkowych.

MISJA

Upraszczaé, optymalizowaéiupowszechniaé dostep donowoczesnych narzedzizakupowych, ktére wspierajg
przejrzystoséiefektywnosé zamoéowien dla detalistow od wyboru dostawcow, przez warunki ofertowe, az po
weryfikacje poprawnoscirealizacji.

WIZJA

Zostaé¢ Swiatowym liderem w dziedzinie inteligencjihandlowejizmienié sposéb, w jaki firmy podejmujg decyzje
zakupowe: dzigkianalizom opartym na danych, budujgc bardziej zréwnowazony i sprawiedliwy ekosystem handlu.



03 — PROBLEM I RYNEK

25—35 tys. polskich sklepow.
Kazdy z nich przeptaca. Kazdego dnia.

Skala problemu

25—35 tys. 2—6k zt 100M+ zt

sklepéw spozywczych w straty na sklep miesigcznie catkowita strata rynku
Polsce miesiecznie

W Polsce dziata od 25 do 35 tys. niezaleznych sklepéw spozywczych. Wszystkie majg jeden wspdlny
problem: zamawiajg towar nieoptymalnie: przez telefon do przedstawiciela handlowego, przez Excel, przez

PDF-y i maile do hurtowni. To model, ktéry pochodzi z lat 90. i kosztuje wiascicieli miliony ztotych rocznie.

Trzy konkretne miejsca, gdzie te pienigdze znikaja:

. Przeptacanie za towar

Kierownik kupuje u ,swojego” przedstawiciela handlowego, bo zna go od lat. Nie dlatego, ze ma
najlepszg ceng. Przy zamoéwieniach 100 000 zt miesigcznie to 2 000—6 000 zt, ktére mogto trafi¢ do

kasy sklepu. Co miesigc. Przez lata.

a Strata czasu

Jedno zamdéwienie dla jednego sklepu: kilka godzin. Poréwnanie PDF-0w, telefony do hurtowni, reczne

wpisywanie pozycji.

° Decyzje bez danych

Wiasciciel nie wie, ze na 3 produktach traci 40% marzy. Bo nikt mu tego nie pokazat. Decyzje
zakupowe opierajg sie na przyzwyczajeniu i relacji z przedstawicielem handlowym. Nie na liczbach.
Promocje przepadajg, rabaty retrospektywne ging w dokumentach, a drozsze oferty wygrywajg bo

sg ,sprawdzone”.



04 — PRODUKT

Spliter — 300 produktow
2 sekundy
Najtanszacena

Sercem SprytnyKupiec jest Spliter: algorytm inteligentnego podziatu zamdéwien. Wiasciciel eksportuje liste
brakéw z PC-Market, KC-Firma lub innego z 16 programéw magazynowych. Spliter w 2 sekundy sprawdza
oferty jego dostawcow. Uwzglednia promocje, rabaty retrospektywne, minima logistyczne i indywidualne
blokady zakupowe. Wynik: gotowe zamdwienie podzielone migdzy dostawcow z tgczng ceng nizszg niz u

~Sprawdzonego dostawcy”.

Wysyika jednym kliknieciem: PDF, CSV, EDI lub XLS bezposrednio do dostawcy. Bez jednego telefonu. Bez

jednego maila napisanego recznie.

Jak to dziata: 3 kroki

' Import listy brakéw: 1kliknigcie

Eksport z programu magazynowego listy brakéw.

a Spliter optymalizuje koszyk w 2 sekundy

Algorytm sprawdza oferty Twoich dostawcéw, uwzglednia promocije, rabaty retrospektywne i
minima logistyczne. Wynik: zaméwienie podzielone miedzy najtariszych dostawcow z petnym

zestawieniem oszczedno$ci.

e Wysytka do hurtowni: 1kliknigcie

PDF, CSV, EDI lub XLS bezpos$rednio do hurtowni, zero telefondw. Caty proces od importu brakdéw do

potwierdzenia wysyiki: mniej niz 60 sekund.

,,Kliknij eksport w PC-Market. Wklej do Splitera. 2 sekundy. Zamowienie do 8 dostawcéw gotowe.
Nie zadzwonites do nikogo i masz pewnosé, Ze ptacisz najtaniej.”

Przeptyw pracy w SprytnyKupiec: od importu do wysytki w 60 sekund




05 — KLUCZOWE FUNKCIJE

Kompletny system zarzgdzania zakupami

SprytnyKupiec to nie tylko Spliter. To kompletny system zakupowy dla wiasciciela sklepu spozywczego: od
analizy sprzedazy produktéw i historii cen, przez automatyczne zamdéwienia, po kontrole dostaw i blokady

towaréw. Kazda funkcja istnieje, bo wymysélili jg sami kupcy, ktérzy nie moglijej znalez¢ na rynku.

Spliter: inteligentny podziat zamoéwien

B8

Algorytm dzielizamoéwienie 300+ produktéw miedzy najtariszych dostawcéw w 2 sekundy.

Uwzglednia promocje, rabaty retrospektywne, minima logistyczne i blokady zakupowe.

Modut ofert: drabinka cenowa

e
—

Poréwnanie ofert wielu dostawcoéw dla kazdego produktu w czasie rzeczywistym. Historia cen z

ostatnich miesiecy. Szybki widok najlepszej oferty na rynku.

Sieé 300+ dostawcoéw FMCG

B

Eurocash, Specjat, Selgros, Makro, Grupa MPT i ponad 295 innych hurtowni. Automatyczne pobieranie

ofertiaktualizacji cen.

O4 SmartVAN: szybkie nawigzywanie wspétpracy

Jedno klikniecie i prosba o wspotprace trafia do nowego potencjalnego dostawcy. Sklep moze dodaé

hurtownie do swojej sieci bez telefondw, spotkan, dokumentdw.

Klasyfikacja ABC/XYZianalityka

«

Automatyczna klasyfikacja produktéw wedtug obrotu i regularno$ci sprzedazy. Integracja z WMS

(PC-Market, KC-Firma). Podejmuj decyzje zakupowe na podstawie danych, nie intuicji.

Integracje WMS (Insoft)

3

Natywna integracja z PC-Market, KC-Firma i Konsolg Kupca. Systemami magazynowymi uzywanymi

przez 70% rynku.



05B — WDROZENIE

Kazda z funkcji jest dostepna od pierwszego dnia, bez wdrozenia, bez szkolen, bez angazowania
zewnetrznych specjalistow. Konfiguracja konta zajmuje jeden dzieth roboczy. Wsparcie wdrozeniowe jest

wliczone w kazdy plan. System dziata w przeglgdarce, bez instalacji, bez serwera czy innego drogiego

sprzetu.
PLAN STANDARD PLAN PREMIUM
Dla wiasciciela jednego lub dwéch sklepdw. Wszystko z planu Standard oraz integracja z
Petny dostep do Splitera, modutu ofert i programem magazynowym i automatyczna
analityki. weryfikacja dokumentéw dostaw.

14-dniowy okres prébny, bez karty kredytowej i bez zobowigzan, pozwala zweryfikowac realne oszczgdnosci.
Pierwsze zamdwienie przez Spliter powstaje juz pierwszego dnia, a wymierne efekty widac¢ jeszcze przed

koncem pierwszego tygodnia.
Jak wyglada wdrozenie, krok po kroku

n Rejestracja konta: ok. 5 minut. Wystarczy numer NIP, a system automatycznie weryfikuje dane
firmy w bazie GUS.

° Konfiguracja dostawcéw: 1—-2 godziny. Po potgczeniu kont w hurtowniach system pobiera

cenniki automatycznie, a funkcja SmartVAN upraszcza dodawanie kolejnych dostawcéw.

e Pierwsze zamodwienie przez Spliter: tego samego dnia. Po wyeksportowaniu i wklejeniu listy
brakéw algorytm proponuje gotowy podziatzamdwienia, a oszczednosci (typowo 2—6% jego

wartosci) wida¢ natychmiast.

Wsparcie wdrozeniowe jest wliczone w kazdy plan. Dedykowany opiekun w pierwszych tygodniach,

baza wiedzy, wsparcie online.



06 — METRYKIILICZBY

Konkretne liczby, nie ogolniki

2S 300+

czas podziatu zamdéwienia
300+ pozyciji przez Spliter

+420 zt

przyktadowa oszczedno$é
na jednym koszyku
zamoéwien IT

Stary sposob vs SprytnyKupiec

STARY SPOSOB

X 2—3 hnajeden cykl zamdwien (telefony,
PDF-y, Excel)

X Cenau ,swojego” przedstawiciela

handlowego, bez poréwnania rynku

X Brak widoczno$ci: co, ile, u kogo?

X Btedy przy recznym przepisywaniu pozycji

X Promocije hurtowni czgsto umykaijg lub ging

w gazetkach

X Rabaty retrospektywne trudne do

rozliczenia

hurtowni FMCG w Polsce w
bazie dostawcow

1dzien

czas uruchomienia, zdalnie,
bez instalacjiiangazowania

2—06%0*

typowe oszczednos$cina
kazdym zamdéwieniu

14 dni

bezptatny okres prébny, bez
karty kredytowej

Z SPRYTNYKUPIEC
v Ponizej 60 sekund: import, Spliter, wysytka
gotowe

v Zawsze najlepsza cena wsréd Twoich

dostawcow
v ABC/XYZihistoria cen na kazdy produkt

v Automatyczna wysyika, zero przepisywania
zamoéwienia
v Promocje uwzglednione automatycznie w

Spliterze

v Rabaty retrospektywne optymalizowane

przez system



06B — PRZYKLADOWE CASE STUDY

Przyktad: sie¢ 4 sklepéw, obrét na produktach zkodem EAN 500 000 zt/miesigc

Wiasciciel sieci 4 sklepéw Lewiatan zamawiat towar tradycyjnie: 4 zamdwienia tygodniowo, kazde po
2—3 godziny pracy biurowej: telefony do przedstawicieli handlowych, poréwnywanie PDF-6w, reczne
wpisywanie pozycji. tgcznie: do 10 godzin tygodniowo na jeden sklep. Przy tej skali zaméwien

przeptacanie o0 2—6% oznaczato 10 000—30 000 ztutraconej marzy.

+420 zt +50h 10—30k

oszczednos$é na godzin miesigcznie z zt oszczednosci
pierwszym koszyku powrotem dla kupca miesiecznie na samych
Splitera zakupach

Oszczednos$ci wedtug skali sieci

ROZMIAR SIECI OBROT NA KODACH OSZCZEDNOéCIIMIESIAC* CZAS/MIES.

EAN/MIES.

1sklep 100 000—150 000 zt 2 000—-9 000 zt +50 h
2—3sklepy 250 000—400 000zt 6000—27 000 zt +100—-150 h
4—10 sklepoéw 500 000—1500 000 zt 10 000—90 000 =zt +50—150 h

* Szacunkowe zakresy na podstawie wynikéw klientéw przy zatozeniu oszczednosci 2—6% na produktach suchych (non-fresh). Czas to
sumagodzin wyeliminowanych z procesu zamawiania (poréwnywanie cen, telefony, reczna wysytka). Indy widualne wyniki zalezg od

struktury dostawcéw i branzy asortymentowej.

10



07 — ZALOZYCIELE

Kamil Goral - Marcin Rabenda

SprytnyKupiec.pl stworzyli dwaj zatozyciele, ktérzy potgczyli doswiadczenie z pierwszej linii handlu FMCG
z wiedzg produktowg i technologiczng. Kazdy z nich wnidst inng perspektywe, a razem pokrywajg peten
zakres: od codziennej pracy kupca po architekture nowoczesnego Saas.

Kamil Goral Marcin Rabenda

ZALOZYCIEL & CEO WSPOtLZALOZYCIEL & CPO

Zarzgdza siecig 4 sklepdéw Lewiatan w Product Manager w ConsenSys

Matopolsce. Zbudowat SprytnyKupiec, bo sam (blockchain/Web3 enterprise). 0Od 2013 w crypto.
jako kupiec nie mégt znalezé narzedzia, ktére Do SprytnyKupiec wniéstdoswiadczenie w
pokaze najtanszg opcje ze wszystkich hurtowni architekturze produktu, skalowaniu SaaS i
jednoczesnie. Product-Led Growth.

Linkedin linkedin.com/in/kamilgoral Linkedin linkedin.com/in/marcin-rabenda

Ekspertyza medialna: tematy do artykutéw i wywiadow
Obaj zatozyciele dostepnijako eksperci-practitioners. Odpowiedz na media inquiry: 24h robocze.
Optymalizacja zakupéw FMCG [ Blockchain & Web3 w biznesie [ Digitalizacja matych sieci

Product-Led Growth [ Niezalezny handel detaliczny [ B2B SaasS dla tradycyjnych branz

Automatyzacja w handlu [ Startup bootstrapped vs venture

1


https://linkedin.com/in/kamilgoral
https://linkedin.com/in/marcin-rabenda

08 — DANE PRASOWE

Gotowy opis dla mediow

Ponizszy tekst moze by¢ uzyty bez zmian w materiatach prasowych, artykutach iinformacjach dla mediéw:

Krétki opis (1 zdanie):
SprytnyKupiec.pl to B2B SaaS dla polskich wiascicieli sklepdw spozywczych, ktéry w 2 sekundy dzieli
zamowienie miedzy najtafiszych dostawcow i oszczedza 2—6% na kazdym koszyku zakupowym.

Opis standardowy (3 zdania):

Polskie sklepy spozywcze przeptacajg za towar. Bo zamawiajg recznie, bez poréwnania cen, od
przedstawiciela handlowego, ktérego ,znajg od lat”. SprytnyKupiec to zmienia: algorytm Spliter w 2
sekundy sprawdza oferty 300+ hurtowni FMCG i automatycznie dzieli zaméwienie miedzy najtariszych
dostawcow. Wiasciciel sieci 4 sklepéw z obrotem 500 000 zt miesigcznie oszczedza realnie 10 000—
30 000 zt. Odzyskuje ponad 50 godzin na zamdwieniach miesiecznie.

Opis rozszerzony:

SprytnyKupiec.pl to B2B Saa$S dla wiascicieli polskich sklepéw spozywczych i sieci detalicznych FMCG,
ktéry eliminuje najwiekszy niewidoczny koszt w branzy: przeptacanie za towar przez brak dostgpu do
danych. Algorytm Spliter, serce produktu, analizuje oferty 300+ hurtowni i dzieli zaméwienie 300+
pozycji miedzy najtanszych dostawcoéw w czasie 2 sekund, uwzgledniajgc promocje, rabaty
retrospektywne, minima logistyczne i indywidualne preferencje zakupowe. System integruje sie
natywnie z PC-Market, KC-Firma i Konsola Kupca. Uruchomienie w ciggu jednego dnia roboczego bez
angazowania IT. SprytnyKupiec.pl stworzyli Kamil Géral i Marcin Rabenda: dwaj zatozyciele, ktérzy
potgczyli dodwiadczenie z pierwszej linii handlu FMCG z wiedzg z produktu technologicznego i Web3.
Nie jako projekt poboczny, ale jako rozwigzanie problemu, ktéry sami mieli co tydzien przez lata.

Dane podstawowe

PELNA NAZWA KATEGORIA
SprytnyKupiec.pl (SmartCommerce) B2B SaaS -FMCG / retailtech

RYNEK PREMIERA PLATFORMY

Polska, ekspansja na Europe érodkowq 2021 (prototyp Splitera: 2020)

ZALOZYCIELE MODEL

Kamil Géral, Marcin Rabenda Subskrypcja SaaS, bez optat wdrozeniowych

KONT AKT DLA MEDIOW
STRONA
. media@sprytnykupiec.pl
sprytnykupiec.pl



08B — KLUCZOWE FAKTY

Liczby

® 300+ hurtowni FMCG w Polsce w bazie systemu: Eurocash, Specjat, Selgros, Makro, Grupa MPTi ponad 295
innych

® 2 sekundy. Czas podziatu zamdéwienia 300+ pozycji przez algorytm Spliter

® 2-6% oszczedno$cina kazdym zamowieniu (produkty z kodami EAN)

® +420 zt przyktadowa oszczednos¢ na jednym koszyku zamdwien brakéw

* 50+ godzin miesiecznie odzyskanych na zamowieniach przy sieci 4 sklepéw

® 10 000—30 000 zt miesigcznych oszczednosci przy obrocie 500 000 zt

® 1dzienroboczy. Czas wdrozenia, zdalnie, bez angazowania wiasnego IT

* Rynek docelowy: 25—35 tys. niezaleznych sklepdéw spozywczych w Polsce

® Darmowy okres prébny: 14 dni bez karty kredytowej, bez zobowigzan

* |ntegracje WMS: PC-Market, KC-Firma, Konsola Kupca (Insoft)

® Zatozyciele: Kamil Géral (4 sklepy Lewiatan, Matopolska) i Marcin Rabenda (Product Manager, ConsenSys)

Model biznesowy

SprytnyKupiec dziata w modelu SaaS: miesieczna subskrypcja, bez optat wdrozeniowych i bez uméw
dtugoterminowych. Darmowy 14-dniowy okres prébny, bez karty kredytowej. Pierwsze zamdwienie przez
Spliter pierwszego dnia. Ceny uzaleznione od liczby sklepdw i wybranego pakietu. Szczegdty na

sprytnykupiec.pl.

Najczestsze pytania mediow

Skad SprytnyKupiec bierze ceny od 300+ hurtowni?

Z cennikow, ofertiintegracji z hurtowniamioraz programami magazynowymi sklepu. Dane sg
aktualizowane automatycznieiliczone pod konkretne warunki danego sklepu.

Czy to rozwigzanie tylko dla duzych sieci?

Nie. SprytnyKupiec powstat dla niezaleznych sklepéw i matych sieci, czyli tej czescirynku, ktéra do tej
pory nie miata dostepu do narzgdzi zakupowych klasy dyskontéw.

Skad biorg si¢ oszczgednos$ci2—6%?
Z poréwnania catego rynku naraz zamiast jednego ,swojego” dostawcy oraz z pethego wykorzystania
promocjiirabatéw retrospektywnych, ktére wczesniej czesto przepadaty.

lle trwa wdrozenie i czy potrzebnyjest dziatIT?

Uruchomienie zajmuje jeden dzien roboczy, zdalnie i bez angazowania IT. System dziata w przeglgdarce.
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09 — ZASOBY MARKI

Brand assets

Logo. Wersja podstawowa (Bright Orange + Dark Navy na biatym tle)

W= gprytnyKupiec

Logo: wersja podstawowa (Bright Orange + Dark Navy na biatym) - Plik: sprytnykupiec-logo.svg

Logo. Wersja biata (na Dark Navy / ciemnym tle)

SprytnyKupiec

Logo: wersja biata na Dark Navy (#011128) - Plik: sprytnykupiec-logo-white.svg

Paleta koloréow

Brand Orange Dark Navy Pale Grey White
#FF5C02 #011128 #EEEEEC #FFFFFF

Kolor pomaranczowy (#FF5C02) to gtéwny kolor marki: CTA, linki, akcenty.

Typografia
FONT GLEOWNY FONT ZASTEPCZY
Aa Aa
Overused Grotesk Manrope

KLUCZOWY PRZEKAZ MARKI

»Niezalezny sklep spozywczy moze kupowac¢ towar rownie
madrze jak duze sieci. Potrzebuje tylko dostepu do tych samych
danych. SprytnyKupiec ten dostep daje.”
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10 — CYTATY DLA PRASY

Gotowe cytaty do artykutow

»Przez lata prowadzitem sklepy i kazdy tydziers wygladat tak samo: godziny na telefonach z
przedstawicielami handlowymi, stos PDF-6w do pordwnania, i to przeczucie, Ze gdzies
przeptacam, ale nie wiem gdzie. Zbudowatem SprytnyKupiec, Zeby to skonczy¢. Dia siebie. A
potem okazato sie, Zze kazdy wtasciciel sklepu w Polsce ma doktadnie ten sam problem.”

O genezie:Kamil Goral, Zatozyciel & CEO, SprytnyKupiec.pl

»Na pierwszym zamowieniu przez Spliter zaoszczedzitem 420 zt. Na jednym koszyku. W 2
sekundy. Bez jednego telefonu. Wtedy zrozumiatem, Ze nie buduje narzedzia, lecz maszyne do
Zzarabiania pieniedzy dla wtascicieli sklepow.”

O Spliterze: Kamil Goral, Zatozyciel & CEO, SprytnyKupiec.pl

»Same superlatywy. Polecam Sprytnego wszedzie, gdzie tylko moge.”

Marzena Maciejak, W & M FENIX s.c., Otmuchéw

»W ciggu pierwszych 6 dni od uruchomienia platformy sklep ztoZytprzez nig 20 zaméwier —
wdrozenie z sukcesem, bez rozbiegu.”

Zygmunt Adamus, wtasciciel, Le wiatan Bulowice

»Nie spedzamy juz kilku godzin na zamdwieniach — robimy je w kilka minut. Bardzo pomocne
narzedzie.”

Matgorzata Deja, kierowniczka sklepu, Top Market ,Pod rézami”




11 — KONT AKT DLA MEDIOW

Skontaktuj sie znami

Wywiady z zatozycielami, komentarze eksperckie do artykutdw o handlu detalicznym i FMCG, case studies,

dane rynkowe. Odpiszemy w ciggu 24 godzin roboczych.

Propozycje katéw artykutéw

BIZNES / STARTUP

»Wiasciciel 4 sklepéw spozywczych zbudowat SaaS, ktérego samuzywaiktdéry oszczedza

wiascicielom sklepéw miliony ztotych rocznie”

FMCG / RETAIL BRANZOWY

»Polskie sklepy spozywcze przeptacajg za towar 2—6% na kazdym zaméwieniu. Algorytm

naprawia to w 2 sekundy”

TECHNOLOGIA

»Algorytm zamiast intuicji: jak Spliter zastepuje do 10 godzin pracy tygodniowo w sklepie

spozywczym”

REGIONALNY / MALOPOLSKA

»Z Matopolskina ogélnopolskirynek: kupiec buduje narzedzie dla 25 000 sklepéw w Polsce”

EMAIL (MEDIA) STRONA

&8 media@sprytnykupiec.pl @ sprytnykupiec.pl

LINKEDIN FACEBOOK

m linkedin.com/company/sprytnykupiec ﬁ facebook.com/sprytnykupiec
ZALOZYCIELE (LINKEDIN) DEMO / PREZENTACIJA

m Kamil Goral |> sprytnykupiec.pl/demo

m Marcin Rabenda
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https://facebook.com/sprytnykupiec
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https://linkedin.com/in/marcin-rabenda
https://sprytnykupiec.pl/demo

12 — DO POBRANIA

Materiaty do pobrania

Wszystkie materiaty dostepne na stronie: sprytnykupiec.pl/presskit

Logo — wersja jasna (na ciemnym tle) SVG-PNG
Logo — wersja ciemna (na jasnym tle) SVG-PNG
Zrzuty ekranu produktu Spliter - ModutOfert - Dashboard
Zdjecia zatozycieli(rozdz. web) Géral-Rabenda
Baner ,Zacznijodzyskiwaé marze" PNG
Press Kit — ten dokument PDF

¥, Pobierz catg paczke (ZIP)

Wszystkie materiaty z powyzszej listy (logo, zrzuty, baner i Press Kit) w jednym pliku.
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https://sprytnykupiec.pl/presskit
http://localhost:8899/presskit/assets/logo/SprytnyKupiec-Logo-Jasne.svg
http://localhost:8899/presskit/assets/logo/SprytnyKupiec-Logo-Jasne.svg
http://localhost:8899/presskit/assets/logo/SprytnyKupiec-Logo-Jasne.png
http://localhost:8899/presskit/assets/logo/SprytnyKupiec-Logo-Ciemne.svg
http://localhost:8899/presskit/assets/logo/SprytnyKupiec-Logo-Ciemne.svg
http://localhost:8899/presskit/assets/logo/SprytnyKupiec-Logo-Ciemne.png
http://localhost:8899/presskit/assets/screeny/SprytnyKupiec-Zrzut-Spliter.png
http://localhost:8899/presskit/assets/screeny/SprytnyKupiec-Zrzut-ModulOfert.png
http://localhost:8899/presskit/assets/screeny/SprytnyKupiec-Zrzut-Dashboard.png
http://localhost:8899/presskit/assets/zalozyciele/SprytnyKupiec-Zalozyciel-KamilGoral.jpg
http://localhost:8899/presskit/assets/zalozyciele/SprytnyKupiec-Zalozyciel-MarcinRabenda.jpg
http://localhost:8899/presskit/assets/cta/SprytnyKupiec-CTA-Baner.png
http://localhost:8899/presskit/assets/cta/SprytnyKupiec-CTA-Baner.png
http://localhost:8899/presskit/assets/dokument/SprytnyKupiec-Press-Kit-2026.pdf
http://localhost:8899/presskit/assets/dokument/SprytnyKupiec-Press-Kit-2026.pdf
http://localhost:8899/presskit/SprytnyKupiec-Press-Assets.zip

W= SprytnyKupiec

™= Zbudowane w Polsce, dla polskiego handlu

Materiaty wytgcznie douzytku redakcyjnegoi prasowego. Przy kazdej publikadji podaj Zrédto:
SprytnyKupiecpl.

© 2026 SprythyKupiec.pl. SmartCommerce. Wszelkie prawa zastrzezone. Materiaty przeznaczone do uzytku redakcyjnegoi prasowego.



